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	Курстың академиялық презентациясы


	Пәннің мақсаты


	Оқытудың күтілетін нәтижелері  (ОН)


	ОН қол жеткізу индикаторлары (ЖИ) 
(әрбір ОН-ге кемінде 2 индикатор)

	1. Шетелдің Медиа магнаттардың функциялары.

2. Шетелдік Бұқаралық ақпарат құралдарын насихаттау әдістері.

3.Шетелдік БАҚ-тың саясаттағы орны мен рөлі.

4.Шетелдік  БАҚ-тың саяси ықпалының ерекшеліктері.

5. Әлемдік Саяси коммуникация.

6. Әлемдік Медиа практиканы қалыптастыруды үйрету.
	1. Қазіргі заманғы бұқаралық ақпарат теорияларының негізгі түсініктері мен тұжырымдамаларын оқыту;
2. Саясат және БАҚ, екеуінің сабақтастығы мен қызметін зерттеуді үйрету;

3. БАҚ және макро-микро экномиканың негіздері.

4. Медиасаясаттың саяси стратегия негіздерін зерттеу.

5. Диджитализация және медиа экономиканы жетік түсіндіру.

6. Масс-медиа: БАҚ, Киноиндустрия және Жарнама әлемінің экномикаға әсерін анықтау және Саяси күштердің басқаруын оқыту
	ЖИ 1.1. Шетелдік БАҚ ұғымына теориялық сипаттама беру..

ЖИ 1.2. Шетелдік БАҚ медиасаясат пен медиа экономика пәнінің сабақтастығын білу ;
ЖИ 1.3. Әлемдік  саясат пен медианың негізін сараптау;

ЖИ 1.4.  Шетелдік БАҚ-тың саяси ықпалының ерекшеліктерін айқындау;

ЖИ 2.1. Мерзімді баспасөздің саяси электораттарды қолдау және қарсы ақпарат тарату әдісін анықтау;
ЖИ 2.2.  Әлеуметтік желілер және саяси әсердің сипатын ұғыну ;
ЖИ 2.3. БАҚ монополистері мен мемлекеттік органдардың қызметі ;

ЖИ 2.4. Саяси партиялардың БАҚ әсері;

ЖИ 3.1. Макро экономиканың БАҚ қаржы табуына әсерін білу;
ЖИ 3.2. ҚР макро-микро экномиканың жарнамаға әсерін білу.

ЖИ 4.1. Медиа индустрияның экономикалық негіздері және БАҚ-тың экономикалық аспектілерін анықтау;

ЖИ 4.2. медиа-экономика жағдайында қазіргі теледидардың  дамуының негізгі заңдылықтарын анықтау;

ЖИ 5.1. Digital-дың негізгі қызметін анықтау;
ЖИ 5.2. Digital БАҚ арқылы макро-ми 

ЖИ 6.1.ҚР жарнама арқылы табылатын табысты білу; 

ЖИ 6.2. Киноиндустрияның саяси және экономикалық әсерін оқу;

	Пререквизиттер
	Орта және арнайы білім беру бағдарламасының көлеміндегі медиасаясат және медиа экономика. Қарым-қатынас, менеджмент, маркетинг. 

	Постреквизиттер
	Психология, педагогика, философия, саясаттану және әлеуметтану, дипломатия.

	Әдебиет және ресурстар
	1. Лавриненко В.Н. Политология: курс лекций. М., 2010. 
2. Нисневич Ю.А. Информационная политика России: проблемы и перспективы. М., 2000.
3. Graber Doris A. Mass Media and American Politics (Fourth Edition). Washington, D. C.; Congressional Quarterly Press,1993. 
4. Политология: учеб. пособие / Под ред. А.С. Тургаева, А.Е. Хренова. СПб., 2005. 
5. Балынская Н.Р., Миронов Ю.В. Функционирование СМИ как субъекта политики в условиях новой России // Судьба России: вектор перемен: материалы Междунар. науч. конф., 8–10 июня 2007 г., Екатеринбург. [Электронный ресурс]. Режим доступа: www.uralyeltsin.ru/knigi/rossija_na_rubezhe/document632/. 
6. Сивякова Е.В. Общероссийские СМИ как институт публичной политики: условия и технологии производства публичности: Автореф. дис. ... канд. филол. наук. М., 2009. 
7. Политологический словарь. В 2-х ч. М., 1994. 8. Соловьев А.И. Политическая коммуникация: к пр
9. Лабыкин А. Умножить на ноль // Эксперт.ru. 2013. 1 окт. [Электронный ресурс]. Режим доступа: http://expert.ru/2013/10/1/ umnozhit-na-nol/. 
10. Кудрин посоветовал переводить средства в накопительную часть пенсии // РИА Новости. 2013. 3 окт. [Электронный ресурс]. Режим доступа: www.ria.ru/economy/20131003/. 
11. Россиян нужно стимулировать к более позднему выходу на пенсию, считает Владимир Путин // Коммерсантъ. 2013. 3 окт. [Электронный ресурс]. Режим доступа: http://www.kommersant. ru/news. 
12. Россиян призвали готовиться к увольнениям // Business FM. Прямой эфир 29 сентября 2013. [Электронный ресурс]. Режим доступа: http://www.bfm.ru/news. 
13. Гавра Д.П. Основы теории коммуникаций. СПб., 2005.



	Университеттік моральдық-этикалық құндылықтар шеңберіндегі курстың академиялық саясаты
	Академиялық тәртіп ережелері: 
Сабақтарға міндетті қатысу, кешігуге жол бермеу. Оқытушыға ескертусіз сабаққа келмей қалу немесе кешігу 0 баллмен бағаланады. 

Тапсырмалардың, жобалардың, емтихандардың (СӨЖ, аралық, бақылау, зертханалық, жобалық және т.б. бойынша) орындау және өткізу мерзімін сақтау міндетті. Өткізу мерзімі бұзылған жағдайда орындалған тапсырма айып баллын шегере отырып бағаланады.

Академиялық құндылықтар: Академиялық адалдық және тұтастық: барлық тапсырмаларды орындаудағы дербестік; плагиатқа, алдауға,  шпаргалкаларды қолдануға, білімді бақылаудың барлық сатысында көшіруге, оқытушыны алдауға және оған құрметсіз қарауға жол бермеу. (ҚазҰУ студентінің ар-намыс кодексі).

Мүмкіндігі шектеулі студенттер E-mail адресі taika9183@gmail.com бойынша кеңес ала алады.

	Бағалау және аттестаттау саясаты
	Критериалды бағалау: дескрипторларға қатысты оқу нәтижелерін бағалау (аралық бақылау мен емтихандардағы құзіреттіліктің қалыптасуын тексеру).

Жиынтық бағалау:  сабаққа қатысу мен белсенділікті бағалау; орындалған тапсырманы бағалау.



ОҚУ КУРСЫНЫҢ МАЗМҰНЫН ЖҮЗЕГЕ АСЫРУ КҮНТІЗБЕСІ (кестесі)

	Апта / модуль
	Тақырып атауы

Медиасаясат және медиа экономика
	ОН
	ЖИ
	Сағат саны
	Ең жоғары балл
	Білімді бағалау формасы 
	Сабақты өткізу түрі / платформа


	Модуль 1 
	

	1
	Д1. Ақпарат алу құқығы. Бұқаралық ақпарат құралдарын құқықтық реттеу ақпарат.
	ОН 1
	ЖИ 1.1.
	1
	
	
	Zoom-да бейнедәріс

	1
	ПС1. 
	ОН 1 
	ЖИ 1.1.
	2
	8
	
	  Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams

	2
	Д2.  БАҚ-ғы «Басқарылатын демократия» саясаты.
	ОН1
	ЖИ 1.1
ЖИ 1.2
	2
	
	
	Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams

	2
	ПС2. 
	ОН 1
	
	1
	8
	
	Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams

	3
	Д3. Ақпараттық телекоммуникацияның және жаңа технологияның қоғамға әсері

	ОН 1
	ЖИ1.3
ЖИ1.4
	
	
	
	Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams

	3
	ПС3. 


	ОН 1
	ЖИ1.3
ЖИ1.4
	
	8
	
	Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams

	3
	СОӨЖ 1. СОӨЖ-дің орындалуы бойынша кеңес беру

	
	
	
	
	
	

	3
	СӨЖ 1. «Менеджмент» терминіне теориялық негізде түсініктеме беріп, журналистикадағы рөлін бағалаңыз.
	ОН 1
	ЖИ 1.1
ЖИ 1.2

ЖИ 1.3

ЖИ 1.4
	
	25
	
	

	4
	Д4.  «Медиаэкономиканы» теориялық негізі, әлемдегі дамуына баға беру.
  .

	ОН 2 
	ЖИ 2.1
ЖИ 2.3
	1
	
	
	Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams

	4
	ПС4. 
	ОН 2
	ЖИ2.1
ЖИ2.3
	
	8
	
	Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams

	5
	Д5. Жаңа ақпараттық технологиялар және оның менеджменті мен маркетингіне систематикалық жұмысы.
	ОН 2
	ЖИ2.2
	
	
	
	Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams

	5
	ПС5. 

	ОН 2
	ЖИ2.2
	
	8
	
	Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams

	5
	СОӨЖ 2. СОӨЖ-дің орындалуы бойынша кеңес беру

	
	
	
	
	
	

	5
	СӨЖ 2. «Маркетинг» терминіне теориялық негізде түсініктеме беріп, журналистикадағы рөлін бағалаңыз.

	ОН 2
	ЖИ 2.1
ЖИ 2.1

ЖИ 2.1
	
	25
	
	

	5
	
	ОН 1

ОН 2
	ЖИ1.1

ЖИ2.3
	
	10
	
	Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams

	5
	АБ 1.  
	
	
	
	100
	
	

	

	6
	Д6. Қазіргі ақпарат құралдарының жанжалға әсері.

.
	ОН 3
	ЖИ 3.1


	2
	
	
	Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams

	6
	ПС6. 


	ОН 3
	ЖИ 3.1

ЖИ 3.2
	1
	8
	
	Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams

	7
	Д7. Қазіргі қақтығыстардағы бұқаралық ақпарат құралдарының рөлі


	ОН 3
	ЖИ 3.2
ЖИ 3.3
	
	
	
	Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams

	7
	ПС7. 
	ОН 3
	ЖИ 3.2
ЖИ 3.3
	1
	8
	
	Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams

	7
	СОӨЖ 3. СОӨЖ-дің орындалуы бойынша кеңес беру
	
	
	
	
	
	

	7
	СӨЖ 3 «Макро» және «Микро» экономикаға жарнама мен БАҚ-тың әсерін талдап, негізгі туындайдын мәселелердің себебін келтіріңіз
	ОН 3
	ЖИ 3.1

ЖИ 3.2

ЖИ 3.3
	
	25
	
	

	8
	Д8. Медиабренд жасаған атақты медиа магнаттар және медиабренд жасау тарихына шолу.
	ОН 4
	ЖИ 4.1
	2
	
	
	Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams

	8
	ПС8. 
	ОН 4
	ЖИ 4.1

	
	8
	
	Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams

	9
	Д9. Медиасаясаттың саяси стратегия негіздері.


	ОН 4
	ЖИ 4.2

	
	
	
	Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams

	9
	ПС9. 

	ОН 4
	ЖИ 4.2

	2
	8
	
	Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams

	9
	СОӨЖ 4. СОӨЖ-дің орындалуы бойынша кеңес беру
	
	
	
	
	
	

	9
	СӨЖ  4 ҚР қазіргі саяси журналистикасы. (Көрші мемлекеттермен салыстыру, Аналитикалық талдау)
	ОН 4
	ЖИ 4.1
ЖИ 4.2
ЖИ 4.3
	
	25
	
	

	10
	Д10. Ақпараттық қауіпсіздік.


	ОН 4
	ЖИ 4.3

	2
	
	
	Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams

	10
	ПС10. 
	ОН 4
	ЖИ 4.3
	
	8
	
	Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams

	10
	
	ОН 4
	ЖИ 3.1
ЖИ 4.3
	
	10
	
	Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams

	10
	МТ 
	
	
	
	100
	
	

	

	11
	Д11. Ақпараттық қауіпсіздіктің әлеуметтік мазмұны.
	ОН 5
	ЖИ 5.1

	
	
	
	Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams

	11
	ПС11. 

	ОН 5
	ЖИ 5.1

	1
	8
	
	Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams

	11
	СОӨЖ 5. МОӨЖ-дің орындалуы бойынша кеңес беру
	
	
	
	
	
	Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams

	11
	СӨЖ 5.  «Медианы басқару» (media management) сөзіне толық анықтама беріп және «медиа басқаруға» жеке  моделіңізді жасаңыз.
	ОН 5
	ЖИ 5.1
ЖИ 5.2
ЖИ 5.3


	
	25
	
	Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams

	12
	Д12. Әлемдік ірі медиа корпорациялардағы "диверсификация" және "конгломерат" 

	ОН 5
	ЖИ 5.2
ЖИ 5.2
	1
	
	
	Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams

	12
	ПС12. 

	ОН 5
	ЖИ 5.2
ЖИ 5.3
	1
	8
	
	Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams

	13
	Д13. BBC және VOA агенттіктердің даму тарихы
	ОН 6
	ЖИ 6.1
	1
	
	
	Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams

	13
	ПС13. 
	ОН 6
	ЖИ 6.1
	1
	8
	
	Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams

	
	СОӨЖ 6. СОӨЖ-дің орындалуы бойынша кеңес беру
	
	
	
	
	
	

	
	СӨЖ 6. 
Қазақстандық саясат және БАҚ, екеуінің сабақтастығы мен қызметіне талдау жасау;


	ОН 6
	ЖИ 6.1
ЖИ 6.2
ЖИ 6.3

ЖИ 6.4


	
	25
	
	

	14
	Д14. Қазіргі жағдайда көші-қон саясатын жүзеге асырудың тетіктері

	ОН 6
	ЖИ 6.2


	1
	
	
	Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams

	14
	ПС14. 
	ОН 6
	ЖИ 6.1

ЖИ 6.2

ЖИ 6.3

ЖИ 6.4


	1
	8
	
	Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams

	15
	Д15. Қазақстан жағдайында көші-қон саясатын жүзеге асыру проблемалары
	ОН 6
	ЖИ 1.1-
ЖИ 6.4
	1
	
	
	Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams

	15
	ПС15. 

	ОН 6
	ЖИ 6.1

ЖИ 6.2

ЖИ 6.3

ЖИ 6.4
	1
	8
	
	

	15
	СОӨЖ 7. СОӨЖ-дің орындалуы бойынша кеңес беру
	
	
	
	
	
	

	15
	СӨЖ7.  Әлемдік коммуникация желісіндегі маркетингтің кемшіліктерін анықтап, шешу жолдарын келтіріңіз.
	ОН 6
	ЖИ 6.1

ЖИ 6.2

ЖИ 6.3

ЖИ 6.4


	
	25
	Презентация
	

	15
	Жобалық жұмыс 
	ОН 5
ОН 6


	ЖИ 5.1-
ЖИ 6.4
	
	10
	
	Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams

	
	АБ2
	
	
	
	100
	
	Zoom-да бейнедәріс/ MS Teams


[Қысқартулар: ӨТС – өзін-өзі тексеру үшін сұрақтар; ТТ – типтік тапсырмалар; ЖТ – жеке тапсырмалар; БЖ – бақылау жұмысы; АБ – аралық бақылау. 

Ескертулер:

Ескертулер:

- Д және ПС өткізу түрі: MS Team/ZOOM-да вебинар (10-15 минутқа бейнематериалдардың презентациясы, содан кейін оны талқылау/пікірталас түрінде бекіту/есептерді шешу/)

- БЖ өткізу түрі: вебинар (бітіргеннен кейін студенттер жұмыстың скриншотын топ басшысына тапсырады, топ басшысы оларды оқытушыға жібереді) / Moodle ҚОЖ-да тест.
- Курстың барлық материалдарын (Д, ӨТС, ТТ, ЖТ және т.б.) сілтемеден қараңыз (Әдебиет және ресурстар, 6-тармақты қараңыз).

- Әр дедлайннан кейін келесі аптаның тапсырмалары ашылады.

- БЖ-ға арналған тапсырмаларды оқытушы вебинардың басында береді.]

ЖИЫНТЫҚ БАҒАЛАУ РУБРИКАТОРЫ

ОҚУ НӘТИЖЕЛЕРІН БАҒАЛАУ КРИТЕРИЙЛЕРІ

 

БӨЗ 1.  «Менеджмент» терминіне теориялық негізде түсініктеме беріп, 
журналистикадағы рөлін бағалаңыз.
	Критерийі   
	«Өте жақсы»   

12-15 % 
	«Жақсы»   

7-11% 
	«Қанағаттанарлық»  

4-6% 
	«Қанағаттанарлықсыз»  

0-3 % 

	 Визуал түрлерін ажырата білуі


	   Визуал жасау және талдау заңдылықтарын терең түсіну
	  Визуал жасау және талдау заңдылықтарын түсіну   
	   Визуал жасау мен талдаудың шектеулі заңдылықтары


	   Визуал жасау және талдау заңдылықтарын үстірт түсіну/түсінбеу.

	Визуал талаптарының орындалуы; фото, видео, аудио, инфографиканы қолдануы
	Өте жақсы, тартымды видео, визуалдың, фото, аудио, инфографиканың сапасы жоғары 
	Жақсы видео, визуалдың, фото, аудио, инфографиканың сапасы жақсы 
	Видео, визуалдың, фото, аудио, инфографиканың сапасы қанағаттанарлық 
	Видео, визуалдың, фото, аудио, инфографиканың сапасы төмен.



	Креативтілігі, қолданған тәсілдері, өзекті ойлар
	Қойылған мақсатына айқын жеткен, жоғары деңгейде көрсете алған
	Қойылған мақсатына айқын жеткен, жақсы деңгейде көрсете алған
	Қойылған мақсатына орташа жеткен, қанағаттанарлық деңгейде көрсете алған 
	Қойылған мақсатты ашпаған, қанағаттанарлықсыз деңгейде 




БӨЗ 2. «Макро» және «Микро» экономикаға жарнама мен БАҚ-тың әсерін талдап, 
негізгі туындайдын мәселелердің себебін келтіріңіз.
	Критерийі   
	«Өте жақсы»  
12-15 %
	«Жақсы»  
7-11%
	«Қанағаттанарлық» 
4-6%
	«Қанағаттанарлықсыз» 
0-3 %

	 Талдау түрлерін ажыратады.


	   Ақпаратты қабылдау және талдау заңдылықтарын терең түсіну
	   Ақпаратты қабылдау және талдау заңдылықтарын түсіну
	   Ақпаратты қабылдау мен талдаудың шектеулі заңдылықтары


	   Ақпаратты қабылдау және талдау заңдылықтарын үстірт түсіну/түсінбеу.

	Нәтиженің бастапқы деректерге тәуелділігін ашады.
	Нәтиже мен бастапқы деректер арасындағы құзыретті байланыс.


	Нәтиже мен бастапқы деректер арасында байланыс бар.
	Нәтиже мен бастапқы деректер арасындағы шектеулі байланыс.


	Нәтиже мен бастапқы деректер арасындағы шамалы байланыс/байланыстың болмауы.

	Сыни талдау ұсынысы 
	Фильмді көру нәтижесінде сауатты сыни талдау ұсынады.


	Фильмді көру нәтижесінде сыни талдау ұсынады 
	Фильмді көру нәтижесінде сыни талдау маңыздылау емес, мұқият талдауға негізделмеген және таяз. 
	Фильмді көру нәтижесінде сыни талдау аз немесе мүлдем жоқ немесе өте төмен сападағы ұсынымдар.  

	Қозғалған мәселе, өзекті ойлар, ұтымды идея
	Қозғалған мәселе, өзекті ойлар, ұтымды идея айқындықты, нақтылықты және дұрыстығын көрсетеді. 


	Негізінен, қозғалған мәселе, өзекті ойлар, ұтымды идея айқындықты, нақтылықты және дұрыстығын көрсетеді. 
	Қозғалған мәселе, өзекті ойлар, ұтымды идеяда кейбір негізгі қателер бар және анықтықты жақсарту қажет. 
	Қозғалған мәселе, өзекті ойлар, ұтымды идея түсініксіз, мазмұнына ілесу қиын. 


БӨЗ 3. «Медианы басқару» (media management) сөзіне толық анықтама беріп 

және «медиа басқаруға» жеке  моделіңізді жасаңыз.
	Критерийі   
	«Өте жақсы»   

12-15 % 
	«Жақсы»   

7-11% 
	«Қанағаттанарлық»  

4-6% 
	«Қанағаттанарлықсыз»  

0-3 % 

	 Мақсатты аудитория түрлерін ажырата білуі


	    Мақсатты аудитория түрлерін терең түсіну
	   Мақсатты аудитория түрлерін түсіну   
	    Мақсатты аудитория түрлерін дұрыс ажырата алмауы


	   Визуал жасау және талдау  Мақсатты аудитория түрлерін дұрыс ажырата алмауы мүлдем түсінбеу.

	Мақсатты аудиторияны зерттеуі, талдауы 
	Мақсатты аудиторияны зерттеу нәтижесінде сауатты сыни талдау ұсынады.


	Мақсатты аудиторияны зерттеу нәтижесінде сыни талдау ұсынады 
	Мақсатты аудиторияны зерттеу нәтижесінде сыни талдау маңыздылау емес, мұқият талдауға негізделмеген және таяз. 
	Мақсатты аудиторияны зерттеу нәтижесінде сыни талдау аз немесе мүлдем жоқ немесе өте төмен сападағы ұсынымдар.  

	Визуал талаптарының орындалуы; фото, видео, аудио, инфографиканы қолдануы
	Өте жақсы, тартымды видео, визуалдың, фото, аудио, инфографиканың сапасы жоғары 
	Жақсы видео, визуалдың, фото, аудио, инфографиканың сапасы жақсы 
	Видео, визуалдың, фото, аудио, инфографиканың сапасы қанағаттанарлық 
	Видео, визуалдың, фото, аудио, инфографиканың сапасы төмен.



	Мақсатты аудиторияны айқындаудағы креативтілігі, контент жасау ерекшелігі
	Қойылған мақсатына айқын жеткен, жоғары деңгейде көрсете алған
	Қойылған мақсатына айқын жеткен, жақсы деңгейде көрсете алған
	Қойылған мақсатына орташа жеткен, қанағаттанарлық деңгейде көрсете алған 
	Қойылған мақсатты ашпаған, қанағаттанарлықсыз деңгейде 




БӨЗ 4. Әлемдік коммуникация желісіндегі маркетингтің кемшіліктерін анықтап,
 шешу жолдарын келтіріңіз.
	Критерийі   
	«Өте жақсы»   

12-15 % 
	«Жақсы»   

7-11% 
	«Қанағаттанарлық»  

4-6% 
	«Қанағаттанарлықсыз»  

0-3 % 

	 Коммуникациялық жоба  түрлерін, мақсатын ажырата білуі


	   Коммуникациялық жоба  түрлерін, мақсат қою заңдылықтарын терең түсіну
	 Коммуникациялық жоба  түрлерін, мақсат қою заңдылықтарын түсіну   
	 Коммуникациялық жоба  түрлерін, мақсат қоюдың шектеулі заңдылықтары


	 Коммуникациялық жоба  түрлерін, мақсат қою заңдылықтарын үстірт түсіну/түсінбеу.

	Коммуникациялық визуалға карта моделін талдауы
	Коммуникациялық визуалға карта моделін жасау нәтижесінде сауатты сыни талдау ұсынады.


	Коммуникациялық визуалға карта моделін жасау нәтижесінде сыни талдау ұсынады 
	Коммуникациялық визуалға карта моделін жасау нәтижесінде сыни талдау м,аңыздылау емес, мұқият талдауға негізделмеген және таяз. 
	Коммуникациялық визуалға карта моделін жасау нәтижесінде сыни талдау аз немесе мүлдем жоқ немесе өте төмен сападағы ұсынымдар.  

	Визуал талаптарының орындалуы; фото, видео, аудио, инфографиканы қолдануы
	Өте жақсы, тартымды видео, визуалдың, фото, аудио, инфографиканың сапасы жоғары 
	Жақсы видео, визуалдың, фото, аудио, инфографиканың сапасы жақсы 
	Видео, визуалдың, фото, аудио, инфографиканың сапасы қанағаттанарлық 
	Видео, визуалдың, фото, аудио, инфографиканың сапасы төмен.



	Модель, ұтымды нишаны жасау креативтілігі, қолданған тәсілдері
	Қойылған мақсатына айқын жеткен, жоғары деңгейде көрсете алған
	Қойылған мақсатына айқын жеткен, жақсы деңгейде көрсете алған
	Қойылған мақсатына орташа жеткен, қанағаттанарлық деңгейде көрсете алған 
	Қойылған мақсатты ашпаған, қанағаттанарлықсыз деңгейде 




БӨЖ 5.  Қазақстандық саясат және БАҚ, екеуінің сабақтастығы мен қызметіне талдау жасау.
	Критерийі   
	«Өте жақсы»   

12-15 % 
	«Жақсы»   

7-11% 
	«Қанағаттанарлық»  

4-6% 
	«Қанағаттанарлықсыз»  

0-3 % 

	 Стратегия түрлерін ажырата білуі


	   Стратегия жасау және талдау заңдылықтарын терең түсіну
	  Стратегия жасау және талдау заңдылықтарын түсіну   
	  Стратегия жасау мен талдаудың шектеулі заңдылықтары


	   Стратегия жасау және талдау заңдылықтарын үстірт түсіну/түсінбеу.

	Тұжырымдама стартегиясын талдауы
	Тұжырымдама стартегиясын жасап сауатты сыни талдау ұсынады.


	Тұжырымдама стартегиясын жасау нәтижесінде сыни талдау ұсынады 
	Тұжырымдама стартегиясын жасау нәтижесінде сыни талдау маңыздылау емес, мұқият талдауға негізделмеген және таяз. 
	Тұжырымдама стартегиясын нәтижесінде сыни талдау аз немесе мүлдем жоқ немесе өте төмен сападағы ұсынымдар.  

	Шғармашылық талаптарының орындалуы; фото, видео, аудио, инфографиканы қолдануы
	Өте жақсы, тартымды видео, визуалдың, фото, аудио, инфографиканың сапасы жоғары 
	Жақсы видео, визуалдың, фото, аудио, инфографиканың сапасы жақсы 
	Видео, визуалдың, фото, аудио, инфографиканың сапасы қанағаттанарлық 
	Видео, визуалдың, фото, аудио, инфографиканың сапасы төмен.



	Креативтілігі, қолданған тәсілдері, өзекті ойлар, стратегия құра білуі, 
	Қойылған мақсатына айқын жеткен, жоғары деңгейде көрсете алған
	Қойылған мақсатына айқын жеткен, жақсы деңгейде көрсете алған
	Қойылған мақсатына орташа жеткен, қанағаттанарлық деңгейде көрсете алған 
	Қойылған мақсатты ашпаған, қанағаттанарлықсыз деңгейде 




Декан         
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